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#1 - LIGNE EDITORIALE
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MAGAZINE PHILIMAG DEPUIS 2012

PHILIMAG

PHILIMAG est un média professionnel spécialisé dédié aux dirigeants, exploitants et managers de clubs
de fitness, studios spécialisés et centres de bien-étre.

PHILIMAG adopte un positionnement résolument business, stratégique et décisionnel.
Notre vocation est de fournir une information a forte valeur ajoutée pour accompagner les professionnels
dans leurs décisions, leurs investissements et leur développement.

Présent a la fois en version papier depuis 2012 et en version digitale, PHILIMAG offre aux annonceurs une
visibilité ciblée, qualitative et durable aupres d'un public décisionnaire.

Thématiques traitées
Economie et rentabilité des clubs / Stratégie de développement et de réseau / Management, ressources

humaines et leadership / Marketing, acquisition et fidélisation / Innovation, équipements et technologies
/ Tendances de consommation et nouveaux concepts / Réglementation et cadre juridique
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#2 - LES SUPPORTS

V4

Périodicité : bi-mensuelle
Base qualifiée : décideurs et managers du fitness

Diffusion lors d'événements professionnels (sa-
lons, conventions, conférences).

Le magazine = Lesiteweb
@)
Périodicité : trimestrielle (4 numéros par an) O  Visible 100% du temps
Pagination : 48 a 56 pages selon les numéros C_") Téléchargement des 5 derniers numéros Print
Langue : frangais <t Langue:francais
Diffusion : France et pays francophones = Diffusion : Monde
Lectorat — Thématiques traitées
Propriétaires et gérants de clubs de fitness —L  Economie et rentabilité des clubs
Dirigeants de réseaux et franchises 0. Stratégie de développement et de réseau
Managers opérationnels —J1  Management, ressources humaines et leadership
Investisseurs et porteurs de projets <CT  Marketing, acquisition et fidélisation
Fournisseurs et équipementiers |: Innovation, équipements et technologies
Consultants, formateurs et prestataires dumarché (D Tendances de consommation et nouveaux concepts
5 Réglementation et cadre juridique
Distribution
Envoi postal ciblé aux dirigeants de clubs et ré- <_’: La newsletter professionnelle
seaux (4200 clubs). o
Ll
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PHILIMAG

o Un lectorat ultra-qualifié et décisionnaire / Un environnement éditorial
CCCT crédible et premium / Une présence print + digital complémentaire / Un
8 média congu pour la prise de décision professionnelle / Des formats
DI' valorisants : publicité, contenus de marque, dossiers partenaires
S,:',:’ PHILIMAG n’est pas un média grand public : c'est un outil d’influence B2B.
#4 - LES TARIFS e Format Dimensions Tarifs
/trimestre
o Format Dimensions Tarifs E Banniére Header 2560px X 333px
/publication = e > 1600¢€
Banniére Latérale 600px X 1200px
Ll
= Double page 2x A4 2600 € E Banniére Horizontale  1920px X 495px
5 — 1100 €
E 4e de couverture A4 2200 € w Banniér‘g Latérale  600px X 1200px >
2 2e ou 3e de couverture A4 1800 € Banniére Horizontale ~ 1920px X 495px
E Pleine page A4 1600 € Banni‘er:. Latérale 600px X 500px > 900€
1/2 page A5 1100 €
1/4 page A6 600 €

PHILIMAG concoit également des dispositifs sur mesure :
Dossiers thématiques sponsorisés, Numéros spéciaux, Barométres, Contenus experts...

POUR VOTRE PROJET CONTACTEZ-NOUS

+33 6 62 04 33 34
contact@philimag.com
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suivez-nous #philimag




